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FUNDAMENTACION

Este programa esta orientado a proporcionar a los participantes conocimientos y
técnicas para la creacion de anuncios publicitarios, dirigidos al consumidor en forma
acertada y en el lenguaje apropiado.

Se desarrolla a través de un plan de actividades practicas, revision, andlisis y
comentarios en torno a la bibliografia existente, panel de discusion y otras estrategias
mas.

Busqueda de informacion, clasificacion, analisis e interpretacion de esta.
Elaboracion de planes de medios. Discusion de planes de accion. Entrega de sinopsis por
tematica tratada. Evaluacion continua.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Comprender los aspectos mas relevantes a tomar en consideracion para la
creacion de campafas publicitarias, partiendo de la elaboracion de estrategias del
mensaje, estrategias creativas y disefiando efectivas estrategias de medios, adaptados a
la realidad actual.



UNIDAD I

OBJETIVO TERMINAL

FORMACION DE LAS ESTRATEGIAS DEL
MARKENTING Y LA PUBLICIDAD

DURACION

5 SEMANAS

EVALUACION

30 %

REDACTAR LOS OBJETIVOS COMERCIALES Y
LOS OBJETIVOS PUBLICITARIOS TOMANDO
EN CONSIDERACION EL MERCADO QUE SE
DESEA Y EL PRESUPUESTO COMERCIAL Y
PUBLICITARIO CON QUE SE CUENTA.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Identificar las principales motivaciones
de compra.

2. Conocer y manejar adecuadamente el
concepto de evocacion-persuacion.

3. Diseflar esquema de campafia de
publicidad, partiendo de los objetivos
claros de esta.

CONTENIDO

e Contenido psicologico en que se
encuentra el producto.

e Etica en publicidad.

e Las motivaciones y los frenos que
intervienen en la utilizacion vy
compra del producto.

e Significado psicolégico de las
caracteristicas fisicas del producto.

e Descripcion de la imagen de
marca.

e Descripcion de los distintos tipos
de consumidores y no
consumidores.

¢ Descripcién del acto de compra.

e Concepto de evolucidon y
persuacion.

¢ |Informacion, seleccion y
construccion del mensaje.

o Etapas del concepto de evocacion,
en una campafia publicitaria.

e Plan creativo de una campafia.

e Eleccion del eje psicolégico
de la campafia publicitaria.

e Disefilo del esquema de Ila
creacion de una campafa
publicitaria.

Objetivos de campafia.

Exposicion de equipos de trabajo.
Investigacion de mercado.

Videos con estudios de casos reales.
Juegos de roles.

Exposicion del facilitador.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Exposicion por equipos de trabajo.

¢ Disefio de esquema de campafia publicitaria.

e Examen escrito.




UNIDAD Il

OBJETIVO TERMINAL

LA PLANEACION: ANALISIS DEL AMBIENTE
PUBLICITARIO. EL PLAN DE LA PUBLICIDAD

DURACION

5 SEMANAS

EVALUACION

30%

DISENAR LA ESTRATEGIA DEL MENSAJE,
ESTRATEGIA CREATIVA Y LA ESTRATEGIA DE
MEDIOS DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE

INSTRUCCION
1. Determinar los objetivos especificos [e  Definicion y diferencias entre Consulta e investigacion.
gue ha de tener una campafia. objetivos de comercializacion 'y Interpretacion de campafas
2. Trazar la estrategia de mensaje, | objetivos publicitarios. publicitarias.

creativa y de medios que van a
permitir  lograr estos  objetivos
publicitarios.

3. Determinar los medios publicitarios

idoneos para llevar a cabo la
campafia.
4. Considerar los aspectos mas

relevantes a la hora de construir un

anuncio publicitario.

e Elementos a considerar al
momento de definir los objetivos
publicitarios de una campafa.

e Redaccion de objetivos de
campanfa.

¢ Estrategia de Mensaje ¢,Qué decir?
e Estrategia Creativa ¢Cdémo
decirlo?

¢ Estrategia de Medios ¢ Por dénde
decirlo?

¢ A quién decirselo? (el consumidor)

e Por cuanto decirlo? (el
presupuesto).
e Los principales medios de
comunicacion.
e Caracteristicas, ventajas Yy

desventajas de los principales
medios de difusion publicitaria.

e Medios no convencionales,
caracteristicas, ventajas y
desventajas.

e Medios marginales, caracteristicas,
ventajas y desventajas.

¢ El anuncio publicitario.

. Parametros de atraccion,
inteligibilidad, credibilidad,
persuasién, y el parametro de
retentiva.

e Anuncio: hay que conocer el

producto, la funcion y el destinatario
y la estrella del anuncio.

Talleres para la elaboracion de
propuestas de campafias.

Debates creativos.

Juego de roles.

Exposicion del facilitador.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

¢ Disefio de anuncio publicitario.
e Examen escrito.
e Exposicion por equipos de trabajo.




UNIDAD III

OBJETIVO TERMINAL

CAMPANA PUBLICITARIA. CREACION DE
ANUNCIOS Y COMERCIALES PARA TU
MEDICION DE RESULTADOS

DISENAR UNA CAMPANA PUBLICITARIA.

DURACION
3 SEMANAS
EVALUACION
20 %
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
1. Disefiar una campafia de television, | e Plan de camparia de publicidad. e Consulta e investigacion.
tomando en cuenta todos los|e Esquema creativo. e Interpretacion de campafias
parametros vistos para su ejecucion. | Esquema de medios. publicitarias.
2. Evaluar resultados de campaiia. e Videos de casos reales.

¢ Medicion del efecto de la campafia.
¢ Pre-testing.
¢ Post-testing.

Juegos de roles.
Exposicion en equipos de trabajo.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

¢ Disefio de campafia publicitaria.
e Presentacion de campaiia publicitaria.




UNIDAD IV OBJETIVO TERMINAL
. PLANIFICAR UNA INVESTIGACION DE
INVESTIGACION DE MERCADOS MERCADO.
DURACION
3 SEMANAS
EVALUACION
20 %
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
1. Disefiar una investigacion de |e Concepto de investigacion de Consulta e investigacion
mercados, tomando en cuenta todos | mercado. bibliogréafica.

los pardmetros previstos para su
ejecucion.

2. Analizar resultados de la
investigacion de mercado.

e Esquema de la investigacion de
mercado.

e Factibilidad de la investigacion.

e Tabulacién de la investigacion.

e Conclusion de la investigacion.

e Analisis e interpretacion de
resultados.

e Presentacion de resultados.

Andlisis de casos reales.
Juego de roles.
Exposicion en equipos de trabajo.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Aplicacion de una investigacion de mercados.

e Examen escrito.
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